
［商学科 履修モデル ５］  

●モデル名：   デジタルイノベーションと事業創造を学ぶ履修モデル 

データサイエンス、ビジネス、マネジメントの知識を身につけ、社会や企業のデジタルトランスフォーメーション（ＤＸ）の推進に携わる人たちを想定した履修モデルです。さらに、本学の大学院に進学することで、データを活

用してビジネスの課題を解決したり新しい価値を生み出したりする方法について理解を深め、デジタル時代の新しいビジネスを創り出す力を養い、起業を目指すことも視野に入れた学びを提供します。 

［将来の進路］ 本学大学院への進学、データサイエンティスト、イノベーションマネジャー、デジタル戦略担当者、デジタルプロジェクトマネジャー、スタートアップ創業者（ＤＸ担当）、企業のＣＩＯ（最高情報責任者）、 

ビジネスアナリスト、ＡＩ・機械学習エンジニア 

※モデルに記載のある科目のうち、赤字は必修科目 

 

＜学部共通科目＞ 

学年 1 2 3 4 

セメスタ 1 2 3 4 5 6 7 8 

大学基盤 考える力 

商学基礎 

基礎ゼミ A 基礎ゼミ B アカデミック・ライティング     

実効型実践 情報リテラシー1 

初級簿記 1 

初級簿記 2 

情報リテラシー２ 

 

ライフキャリア概論 

 

 

ライフキャリア開発 A1 

ワークキャリア開発 

ライフキャリア開発 B1 

 

ライフキャリア開発 A2 

ライフキャリア開発 B２ 

中級簿記 

  

総合コミュ １科目選択 ２科目選択 ２科目選択 １科目選択     

総合教養 経済学入門 

法律とコンプライアンス 

 

民法総論 

 

ミクロ経済学 

商取引法 

データと数学A（数学基礎） 

 

マクロ経済学 

会社法 １ 

データと数学 B（統計学） 

 

会社法２ 

知的財産権法 

   

    

＜学科専門科目＞ 

学年 1 2 3 4 

セメスタ 1 2 3 4 5 6 7 8 

専門基盤 ビジネスと AI 

情報社会の倫理 

商業・流通入門 

マーケティング概論 

会計学入門 

データサイエンス入門 

経営学概論      

深化発展  原価計算 財務諸表論 経営管理論 

マーケティング戦略論 

管理会計 

経営戦略論 

マーケティングリサーチ 

消費者行動論 

ゼミナール 1 

経営組織論 

人的資源管理論 

グローバル・マーケティング 

ゼミナール 2 

他に関心のある科目３科目 

 

 

ゼミナール 3 

他に関心のある科目３科目 

 

 

ゼミナール 4 

 

 

 

 


